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Como el contenido vertical esta transformando la atenciony las
ventas en internet

Curacion y andlisis por Mandarina Leaf

El comportamiento del consumidor cambié drasticamente. Hoy en dia, las audiencias
no solo buscan informacién en texto; consumen miles de horas de video al dia
directamente desde la palma de su mano. Para que la estrategia digital de tu negocio
florezca, es indispensable entender qué tipo de contenido multimedia es el que la gente
realmente decide ver.

En este estudio recopilamos las tendencias globales mas importantes avaladas por los
gigantes de laindustria y te explicamos como impactan en tu presencia web.

La Fuente: TikTok What's Next Report & Meta Business Insights

El video horizontal (16:9) tradicional quedo relegado a las pantallas de television o
plataformas de cine. En internet, el rey absoluto es el formato vertical disefado
exclusivamente para celulares.

e Eldatoduro: los videos en formato vertical corto (como Reels, TikToks o Shorts)
retienen hasta un 40% mas la atencion de los usuarios durante las primeras
etapas de descubrimiento de una marca en comparacion con los formatos
horizontales.

e Por qué importa: sostener el teléfono de forma vertical es el estado natural del
usuario. Adaptar tu contenido multimedia a este formato elimina la fricciéon y se
integra perfectamente con sus habitos diarios de navegacion.

La Fuente: HubSpot Annual Video Marketing Report
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Durante mucho tiempo se pensé que para vender se necesitaban producciones
cinematograficas de miles de délares, actores y sobre-edicion. Hoy, el mercado premia
lo opuesto.

e Eldatoduro: El 78% de los consumidores afirma que prefiere ver videos que se
sientan auténticos, organicos y cercanos (estilo "detras de cAmaras" o
explicativos directos), por encima de los comerciales corporativos rigidos y
sobre-producidos.

e Por qué importa: La estética "Lo-Fi" (baja fidelidad pero alto valor de contenido)
genera confianza y conecta a nivel humano. A la gente le gusta comprarle a
personas, no a logotipos frios. Un video sencillo explicando como usas tu
producto o el proceso detras de tu servicio vende mucho mas.

La Fuente: Wistia State of Video Analytics

El video ya no vive Unicamente en las redes sociales; las paginas web modernas estan
utilizando el multimedia como un motor de retencién dentro de sus propias
plataformas.

e Eldatoduro: incluir micro-videos optimizados en bucle (formatos ultra-ligeros
como .webm o.mp4 comprimidos) en la pagina de inicio de un sitio web
incrementa el tiempo de permanencia del usuario hasta en un 80%.

e Por qué importa: un usuario retenido es un usuario con mayor probabilidad de
comprar. El video en tu sitio web ayuda a explicar conceptos complejos en
segundos, reduce la tasa de rebote (gente que se va rapido) y le da dinamismo
visual a la navegacion.

El video corto vertical no es una moda pasajera; es la forma en la que el mundo se
comunica hoy en dia. Sin embargo, para que estos videos funcionen dentro de tu
ecosistema digital, deben cargar instantdneamente y estar integrados de forma
inteligente en tu plataforma web.

En nuestra agencia te ayudamos a crear los mejores contenidos audiovisuales, y a
preparar tu infraestructura digital para que se reproduzcan con la maxima velocidad y
optimizacion, atrapando la atencién de tus clientes desde el primer segundo.
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