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Lo que los lideres digitales estan haciendo para vender mas en Internet

Curacion y andlisis por Mandarina Leaf - Julio 2026

El desarrollo web y la experiencia de usuario (UX) cambian a una velocidad
impresionante. Para construir un sitio web que realmente funcione, no podemos
adivinar; tenemos que basarnos en los datos de las empresas que analizan el
comportamiento de millones de usuarios en todo el mundo.

En este reporte resumimos los tres pilares globales que estan definiendo el éxito de los
negocios en Internet y cémo los aplicamos en tus proyectos.

La fuente: Google Core Web Vitals & HTTP Archive (Web Almanac)

Google mide minuciosamente cdmo cargan las paginas web a nivel mundial mediante
tres métricas de rendimiento: velocidad de carga, interactividad y estabilidad visual.
Los datos masivos de sus ultimos analisis revelan una realidad contundente:

e Eldatoduro:unretrasode tansolo 1 segundo en el tiempo de carga en
dispositivos maviles puede reducir las conversiones (ventas, registros o
[lamadas) hasta en un 20%.

e Latendenciaactual: el 53% de los usuarios abandona un sitio web si tarda mas
de 3 segundos en abrir. Los lideres digitales estan migrando a cédigos limpios,
eliminando animaciones pesadas innecesarias y utilizando formatos de imagen
de ultima generacién (como el formato .webp).

La Fuente: W3Techs & Estadisticas de Trdfico Global

Durante anos, las paginas web se disefiaron pensando en un monitor de computadoray
luego se adaptaban al celular. Hoy, ese enfoque quedd completamente obsoleto.
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e Eldatoduro: mas del 60% del trafico web global proviene de teléfonos moviles.
En América Latina, en sectores comerciales y de servicios, esta cifra llega a
superar el 80%.

e Latendencia actual: el disefno actual se crea bajo la metodologia Mobile-First
(darle prioridad al mévil). Las interfaces modernas se estructuran pensando en
como interactiia un pulgar en la pantalla de un teléfono: botones grandes,
menus accesibles con una sola mano y textos sumamente faciles de escanear
mientras el usuario se desplaza rapidamente.

La Fuente: Nielsen Norman Group (Pioneros mundiales en investigacion de UX)

A través de estudios cientificos con usuarios reales utilizando mapas de calor y
seguimiento ocular, esta prestigiosa firma de investigacion ha descifrado como lee la
gente en Internet.

e Eldatoduro: los usuarios pasan el 80% de su tiempo mirando la informacién que
aparece en la mitad superior de la pantalla sin necesidad de hacer scroll
("above the fold"). Ademas, el cerebro humano tarda menos de 0.05 segundos
en formarse una primera impresién de tu negocio al entrar a tu sitio.

e Latendencia actual: la saturacion visual destruye las ventas. Las marcas que
mas convierten estan limpiando sus disefios, dejando espacios en blanco para
gue el contenido "respire" y utilizando menus de navegacion ultra-simples. Si el
usuario se confunde o no encuentra lo que busca en tres clics, se va con la
competencia.

En Internet, la belleza de un sitio web debe estar respaldada por la ciencia de los datos.
En nuestra agencia no creamos paginas al azar; cada linea de cédigo, cada imagen
optimizada y cada propuesta de navegacion se disefa siguiendo estas tendencias
globales.

Preparamos el terreno digital de tu negocio para que cargue rapido, se vea
espectacular en cualquier celular y convierta a tus visitantes en clientes reales.
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